
42 / PANORAMA ECONÓMICO LA GACETA DEL LUNES, 23 DE FEBRERO DE 2004

CASTILLA Y LEÓN

ALIMENTACIÓN

Acompor inicia un plan para
exportar productos ecológicos
La empresa elevará sus ventas el 30,6%, hasta los 14,21 millones
ALICIA MORAGO
Valladolid. La empresa ali-
mentaria Acompor ha im-
ciado un plan. para exportar
sus productos ecológicos de
calidad dirigido, sobre todo,
al mercado europeo. En con-
creto, el próximo mes de
marzo llevarán cabo sus pri-
meras ventas a Alemania.

La compama segoviana
prevé elevar su facturación
el 30,6% este año, hasta al-
canzar los 14,2 millones..,

La' sociedad Acompor ab- —
sorbe el 68,13% de la factura-
ción total, en la que también
se incluye la actividad de
Carnipor, que bajo la marca
Picotorre comercializa la
producción del embutido
tradicional y con el nombre
de Ecotorre los productos
ecológicos.

La actividad de la empre-
sa, con sede social en la loca-
lidad segoviana de Vallela-
do, se centra en el cerdo des-
de su cría hasta la comercia-
lización de los embutidos.

Los grandes almacenes y
las tiendas especializadas
concentran casi el 90% de su
producción y sus ventas se
distribuyen por toda España
y Portugal.

Un nuevo mercado
Acompor es una las empre-
sas pioneras en la comercia-
lización de embutidos ecoló-
gicos, una actividad en la
que se inició a principios de
2002, por ser "un mercado
que -presenta un gran futu-
ro", según explica el presi-
dente de la compañía, Mi-
guel Ángel Muñoz, quien
asegura que el éxito de esta
producción se debe a que el
consumidor busca cada vez
un mayor control de la cali-
dad y de la seguridad de los
alimentos.

Para hacer hincapié en
este mercado emergente, la
empresa llevará a cabo una
inversión de aproximada-
mente 420.700 euros en una
nueva planta de elaboración
de embutidos ecológicos,
que entrará en funciona-
miento a finales de este ejer-
cicio o principios de 2005.

"El objetivo a corto plazo
es ir aumentando la produc-
ción ecológica que ahora ab-
sorbe casi el 30% del total",
asegura el presidente de la
compama.

En la actualidad cuenta
con 3.000 cerdos certificados
como ecológicos al año, una
producción que resulta insu-
ficiente ante la fuerte de-
manda.

"Necesitamos aumentar
nuestra producción para
atender la creciente deman-
da exterior y esperamos du-
plicar la cifra este año y lle-
gar a los 6.000 para abastecer
a los clientes".

Muñoz insiste en que la
estrategia de la empresa tie-

ne como eje primordial la ca-
lidad. "Apostamos más por
la calidad que por aumentar
la producción", añade.

De hecho, esta preocupa-
ción le ha llevado ha implan-
tar el proceso productivo de
trazabilidad, un proyecto de
I+D desarrollado por Cartif,
que permite controlar la vi-

da del animal desde antes de
nacer hasta que llega al con-
sumidor, siempre en las mis-
mas condiciones y bajo idén-
ticas características.

Para llevar a cabo este
proceso cuenta con un cen-
tro de inseminación en la lo-
calidad de Fresneda de Cué-
llar; una granja ecológica y

otra tradicional en Olmedo
(Valladolid); además, cuenta
con dos líneas independien-
tes de fabricación de pien-
sos, una para cada tipo de
producto en Valledado.

Instalaciones
Estas fases de desarrollo co-
rresponden a la actividad de
específica de Acompor;
mientras que en Carnipor se
lleva a cabo el despiece, la fa-
bricación y el envasado del
embutido.

En total, la empresa co-
mercializa 45 referencias de
productos tradiciones y
otras 15 de ecológicos.

Miguel Ángel Muñoz se
muestra especialmente sa-
tisfecho de haber incorpora-
do las prácticas ecológicas a
la actividad de la empresa,
un sector que presenta un
futuro prometedor.

"Nosotros contábamos
con la ventaja de tener los
medios necesarios y los cen-
tros muy acondicionados pa-
ra poder implantar este sis-
tema sin grandes dificulta-
des", concluye.

El proyecto de 22 ganaderos
La que hoy es una empresa
moderna del sector de la
alimentación con presencia
todo el país partió de la ini-
ciativa de 22 ganaderos pro-
cedentes de la provincia de
Segovia y algunos de Valla-
dolid hace ya 16 años.

La aventura empresarial
arrancó con la creación de
una asociación sin ánimo
de lucro, con el único objeti-
vo de poder poner en co-
mún las dificultades con las
que individualmente pudie-
ran encontrarse cada uno

para trabajar bajo una ma-
yor colaboración. .

No fue hasta 1991 cuan-
do estos ganaderos comen-
zaron a trabajar de manera
conjunta bajo la forma jurí-
dica de sociedad cooperati-
va, para convertirse en so-
ciedad limitada cinco años
después.

En la actualidad, en este
proyecto empresarial si-
guen embarcados los 22 em-
presarios ganaderos que la
fundaron con 2.000 cerdos
y ahora contabilizan en to-

tal de 15.000 animales.
Cada uno de los socios

mantiene su propia gana-
dería que a su vez se abaste-
ce de los piensos de Acom-
por, así como de sus cuida-
dos veterinarios.

El éxito de esta fórmula
reside, según explica Mi-
guel Ángel Muñoz, en ha-
berse adaptado a las de-
mandas del mercado, así
como a la implantación de
las nuevas tecnologías en
sus procesos internos de
producción.


