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ALIMENTARIA / Las novedades
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MARIA ESUSMELGAR
VALLADOLID— Alimentaria s
convierte en € mejor escaparate
para mostrar a gran publico, pero
sobre todo, d especiaizado, alos
compradores, distribuidores y ex-
pendedores, las novedades que
gastronomicas del mercado.

Ente los productos tradicionales
como los embutidos, € aceite, € vi-
no y todo tipo de carnes, s hacen
hueco productos tan novedosos co-
mo € presentado por € Grupo Pes-
cud: la leche desnatada Essentid,
pensada y creada sdlo para muje-
res por su aporte de hierro, necesa
rio para suplir las habitual es caren-
cias de este mineral y prevenir ane-
mias; por su gran cantidad de cd-
cio, indispensable para € manteni-
miento de la salud de los huesos
hoy, y d fortalecimiento de la es-
tructura 6sea en € futuro; y las vi-
taminas con las que cuenta, D para
laabsorcion del cacio, antioxidan-
tesA'y E paraprevenir € envejeci-
miento celulary B, esencial duran-
te & embarazo.

Pero no sdlo las grandes empre-

José Manuel Gdmez, delegado del Grupo Pascual, con algunos de los nuevos productos de la empresa.

De lo Nuestro Artesano elabora una gran variedad de conservas, desde frutas a carnes y pescados.

Jamon cocido ecologico, | acteos
paralamujery tomate confitado

Alimentaria se convierte en € mejor escaparate para presentar
|as novedades del mercado entre los productos mastradicional es

sas innovan y sorprenden con sus
productos. Pequefias factorias co-
mo De |o Nuestro Artesano, ubica
daen € Bierzo, en laprovincia de
Leon, no dejan indiferentes a los
profesionales cuando a pasar de-
lante de su mostrador observan
conservas tan peculiares y poco co-
munes como tomate confitado o en
almibar, higos agridulces, truchas
en escabeche, codorniz estofada,
conejo de monte 0 mousse de pi-
miento, ideal, seglin su director de
exportacion, Roberto Carballo, co-
mo sdsafriapara canapés o acom-
pafiar chuletonesy pescados.

«Los consumidores demandan
cada vez mas productos de caidad
y lomas naturales posible», explica
el responsable de caidad de Cami-
por, Alberto Gutiérrez. Estas dos
Ideas son las que hallevado aesta
empresa de Valelado, en Segovig,

Yaesposhle consumir
stasdurantetodo d afio
frescas, deshidratadas
yultracongel adas

aponer en d mercado una amplia
gamade productos total mente eco-
|6gicos derivados dd cerdo, desde
carne fresca envasada en bandejas,
aembutidos, salazonesy, lanove-
dad en Alimentaria, jamon cocido.
Pero conseguir la certificacion eco-
l6gica no es sencillo. Hasta que €
alimento llega a manos del cliente
debe cumplir todos los requisitos
exigidos por @ reglamento euro-
peo, como la cria de los animales
con piensos totalmente ecol 6gicos,
un amplio espacio para que s
muevan en libertad y desarrollen
plenamente sus caracteristicas, y

uso de ingredientes totalmente na-
turales en laelaboracion delos em-
butidos. Una exclusividad que se
pagay que s0lo puede adquirirse
en El Corte Inglés y tiendas espe-
cidizadas.

Disponer de setas todo € afio es
posible. Poco importa que llueva,
escampe 0 haga sol. Una empresa
orensana ofrece boletus, morche-
Uas, cantarelus y amanitas caesa
ress, entre una veintena de espe-
cies, ultracongeladas, deshidrata-
das y frescas procedentes en su
mayoriade Cadtillay Ledn. De mo-
mento Salamanca, Segovia, Avilay
Leodn, cuentan con distribuidores
de estas setas dlvedtres. Valladolid
seralaproximaciudad.

También & mundo del vino ofre-
ce novedades, sobre todo en cuan-
to a envases < refiere, puesto que
empresas como Sobrefio, con los
deberes bien hechos en calidad,
pone ahora en € mercado botellas
demedio litro de susmejorestintos
con € objetivo de solventar la de-
manda de las personas que comen
en parga



